Plan business modèle

 
Merci d’avoir  téléchargé ce model business plan  Sur le business blogentreprise.net  
 Ce model est  une version simple mais complète  créé par blogentreprise.net  selon le © CSOEC / Commission des entreprises / Comité de la création d'entreprise / sept.2001. 
, 
Un model est un bon support pour commencer, mais vous savez, vous ne pouvez pas seulement faire un plan sans détails, l’imprimer, et le présenter à une banque. Chaque entreprise est unique, et chaque entreprise devrait avoir son propre plan aussi. Selon votre entreprise, vous pouvez adapter ce plan facilement à votre projet.

 Blogentreprise.net peut  vous y  aider. Avec Blogentreprise.net, vous pouvez créer simplement et facilement un plan à la hauteur de votre business, avec toutes les tables financières et diagrammes qui vont avec.  Vous serez aussi capable de convaincre n’ importe quel banquier avec votre business plan. 
Si vous avez eu ce plan sans être enregistrer, connectez-vous sur http://blogentreprise.net  pour  recevoir  un mini-cours gratuit qui vous permettra de rédiger en tranquillité toutes les parties de votre plan en vous inspirant d’un model de plan qui à fait ces preuves conçu par  un  prestigieux bureau de consultant. 
Vous verrez comment :
· Utiliser les informations de l’étude du marché pour écrire votre plan marketing,
· Rédiger chaque session du business plan,

· Tracer les diagrammes pro pour illustrer votre plan,

· Ce que vous devez mettre en annexe

Page Couverture de votre business 

INSTRUCTIONS:  Cette couverture doit avoir:votre logo , le nom du plan , nom de l’ entreprise,   adresse de l’ entreprise, Tel et fax, un email  et le nombre de copies.
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Le meilleurs de la création business




NOM/Prénom : Amadou Mb                                                                                                                                                

Adresse :    121 adresse de votre société ici                    

Ville :   city  

Code Postal : 0044 

Téléphone : 000000000000000 

Fax : 000000000000000
Mobile :0000000000000
E-mail : amadou@blogentreprise.net

Site Internet : http://blogentreprise.net  



Page Légal 

 Accord de confidentialité
  

 Le lecteur  soussigné reconnaît que les informations fournies par _______________ dans ce business plan  sont confidentielles; donc, le lecteur consent à ne pas le divulguer sans la permission express écrite de _______________.

Il est reconnu par le lecteur que les informations  contenu dans ce  business plan   sont à tous égards confidentielles  par nature, autres que les informations qui sont dans le domaine public par d'autres moyens et que n'importe quelle révélation ou utilisation de même information  par le lecteur, peut causer le mal sérieux ou endommager à _______________.

À la demande, ce document doit être immédiatement rendu à _______________.
___________________
 Signature 

___________________

Nom (tapé ou imprimé) 

___________________

Date : 

C'est un business plan. Il n'implique pas d'offre de titres. 

1. RESUME EXECUTIF  OU SYNTHESE
INSTRUCTIONS: Encore appelle synthèse, il regroupe toutes informations générales sur l’entreprise et produits et les dirigeants. C’est Les points  clés de votre  business plan. Chaque point est présenté en résumé. 
· Présentation de l'entreprise

· Fondateurs et équipe dirigeante

· Analyse du marché

· Produits de l'entreprise

· Positionnement par rapport à la concurrence

· Production 

· Commercialisation

· Stratégie de développement

· Moyens nécessaires au projet

· Dossier financier

· Calendrier

· Clés de la réussite

2. DESCRIPTION DE L’ENTREPRISE 

 INSTRUCTIONS:  Décrivez votre entreprise, qui vous êtes,  ce que vous faites.
· Idée

· Origine

· Objectifs : parts de marché, résultats …

· Investisseurs

· Composition des différents organes de direction et de contrôle : 

· (conseil   d'administration, de surveillance, éventuels comités stratégique, scientifique …)

2.1 Résumé de démarrage
INSTRUCTIONS:  les tableaux de démarrage qui trace les  dépenses et actif nécessaires au démarrage de l’ entreprise . 

 Votre texte ici.
 
Table: Démarrage
Ces tableaux représentent vos dépens, vos actifs, investissement et prêts

	Financement de démarrage
	

	
	

	Dépense de démarrage 
	

	Dépense 1 
	 0£ 

	Dépense 2 
	 0£ 

	Dépense 3 
	 0£ 

	Dépense 4 
	 0£ 

	Dépense 5 
	 0£ 

	Dépense 6 
	 0£ 

	Total dépense de démarrage 
	 0£ 

	
	  

	Actif de démarrage 
	  

	Capital Cash 
	 0£ 

	Autre capital courant 
	 0£ 

	Emprunt à court terme
	 0£

	Emprunt à long terme  
	                 0£ 

	Total Actif
	 0£ 

	
	  

	Total Financement
	 0£ 


  
3. SERVICE / PRODUIT
INSTRUCTIONS: Décrivez  votre service/produit que vous offrez, comment les commandes sont passées et traitées et par qui, Et les plans de votre  future service/produit .  

· Description des produits

· Facteurs de différenciation

· Points forts / Points faibles

· Incidences relatives à la propriété industrielle

· Développements technologiques futurs

4. ANALYSE DU MARCHE
INSTRUCTIONS:  Décrivez les différents groupes de votre niche cible dans  votre analyse de marché  et expliquez pour quoi vous avez sélectionné ces groupes. 

· Taille et tendances du marché

· Produits et développements récents
· Acteurs
· Cible

· Perspectives d'évolution 

Exemple de Segmentation du marché sous forme de diagramme 
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Ceci est un exemple de segmentation en fonction des marchés à explorer. D’autres diagrammes peuvent aussi représenter votre positionnement par rapport à la concurrence, les infos sur votre cible, autre.
Table:  Analyse de Marché 

	
	
	Année1 
	Année2 
	Année3 
	Année4 
	Année 5 
	

	Clients potentiels      
	Expansion 
	
	
	
	
	
	Régression 

	Nom du segment 
	0% 
	0 
	0  
	0 
	0 
	0 
	0.00% 

	Nom du segment
	0% 
	0 
	0 
	0 
	0 
	0 
	0.00% 

	Nom du segment 
	0% 
	0 
	0 
	0 
	0 
	0 
	0.00% 

	Total 
	0.00%
	0 
	0 
	0 
	0 
	0 
	0.00% 


  
5. Stratégie marketing
INSTRUCTIONS: Rédiger votre organisation du stratégie, vos ventes et vos activités  marketing ,  le développement produit/service. Comment allez vous promouvoir votre produit/service et comment vous allez les évaluer. 
1. CONCURRENCE

Présentation des principaux concurrents

Répartition des parts de marché

 Positionnement de l'entreprise par rapport à la concurrence
2. PRODUCTION

Stratégie

Processus de production

Moyens 

Contraintes

Planning

Budgets
3. STRATEGIE DE DEVELOPPEMENT

Principales étapes 

Approche commerciale

Plan de communication

Evolution de l'offre

Partenariats envisagés
Budgets
4. COMMERCIALISATION

Stratégie

Politique de prix

Canaux de distribution

Service après-vente

Actions marketing

Budgets

   5.  VENTE PREVUE 

INSTRUCTIONS: utiliser ce paragraphe pour décrire vos ventes.  

 Votre texte ici.


Exemple Table: Vente 
Ce tableau trace les ventes et les coûts sur vente  sur une durée de 3 années. Vous  devez aussi faire une table de ventes mensuelle sur 12 mois.

	Ventes 
	Année 1 
	Année 2 
	Année 3 

	vente 1 
	 0£ 
	0£
	 0£ 

	vente 2 
	 0£ 
	              0£
	 0£ 

	vente 3 
	 0£ 
	 0£ 
	 0£ 

	Total ventes 
	 0£ 
	 0£ 
	 0£ 

	
	

	Coût direct de ventes 
	Année1 
	Année 2 
	Année3 

	Coût1 
	 0£ 
	 0£
	 0£

	coût 2 
	 0£ 
	 0£ 
	 0£

	coût 3 
	 0£ 
	 0£
	 0£

	Coût Subtotal Direct ventes 
	 0£ 
	 0£
	 0£


 
 Exemple Diagramme : vente mensuel prévue sur 4 mois et sur 3 marchés  cibles
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5.2  jalons 

INSTRUCTIONS: description des jalons (activités mesurables)  dans des tableaux des jalons.
 Votre texte ici.


Table:  Jalons 

	Jalon 
	Date début  
	 Date fin 
	Budget 
	Manager 
	Department 

	 Nomme-moi 
	0/0/00 
	0/0/00 
	 0£ 
	ABC 
	Department 

	 Nomme-moi
	0/0/00 
	0/0/00 
	 0£ 
	ABC 
	Department 

	 Nomme-moi 
	0/0/00 
	0/0/00 
	 0£ 
	ABC 
	Department 

	  Nomme-moi
	0/0/00 
	0/0/00 
	 0£ 
	ABC 
	Department 

	 Nomme-moi
	0/0/00 
	0/0/00 
	 0£ 
	ABC 
	Department 

	 Nomme-moi 
	0/0/00 
	0/0/00 
	 0£ 
	ABC 
	Department 

	  Nomme-moi
	0/0/00 
	0/0/00 
	 0£ 
	ABC 
	Department 

	  Nomme-moi
	0/0/00 
	0/0/00 
	 0£ 
	ABC 
	Department 

	  Nomme-moi
	0/0/00 
	0/0/00 
	 0£ 
	ABC 
	Department 

	  Nomme-moi
	0/0/00 
	0/0/00 
	 0£ 
	ABC 
	Department 

	Total 
	
	
	 0£ 
	
	


6.  RESUME DE GESTION 

INSTRUCTIONS:  Décrivez comment sera diriger votre entreprise et par qui, la structure organisationnelle de votre entreprise. Il faut inclure comment sera payé les salaires et les compétences donc vous aurez besoin.
· Présentation des fondateurs et de l'équipe dirigeante

· Exposé des motivations

· Description des compétences

· Répartition des fonctions / organigramme

  

7. ANALYSE FINANCIERE 

INSTRUCTIONS: Rédiger votre l’ aspect financier de votre business plan. 
· Taille et tendances du marché

· Produits et développements récents

· Acteurs

· Cible

· Perspectives d'évolution 

7.1  table financier 

INSTRUCTIONS:  Expliquer d’ ou viendront vos fond,   (des investisseurs et/ou des prêts),  et comment ces font seront dépensées pour financer votre démarrage dans un tableau.

 VOTRE TEXTE ICI.


Table:  Fond de démarrage 

	 Fond de Démarrage escompté
	 0£ 

	 Emprunt de démarrage trouvé   
	 0£ 

	 Total  fond disponible
	 0£ 

	
	  

	 Actif
	  

	Actif non monétaire de démarrage 
	 0£ 

	 Exigences liquides de démarrage 
	 0£ 

	 Argent supplémentaire levé   
	 0£ 

	 Solde  au  Date de démarrage
	 0£ 

	Total  des actifs
	 0£ 

	  

	

	 Dette et capital 
	  

	  

	 Dettes 
	  

	 Emprunt actuel 
	 0£ 

	 Dettes à long-terme
	 0£ 

	 Comptes fournisseurs (factures en suspend) 
	 0£ 

	D’autres Dettes Exigibles à court terme (sans intérêt) 
	 0£ 

	Dettes Totales 
	 0£ 

	Capital 
	  

  

0£ 

	
	 

	Investissements Planifiés 
	  

	Capital Propre 
	 0£ 

	Investisseurs 
	 0£ 

	Investissements Supplémentaires  Exigés 
	 0£ 

	Total  Investissement Planifié
	 0£

	
	  

	 Perte au démarrage (Dépense de démarrage) 
	 0£ 

	Total Capital 
	 0£ 

	  

	  

	Total Capital  et dettes 
	 0£

	
	  

	Financement Total   
	 0£ 


8. MOYENS NECESSAIRES AU PROJET

a. Moyens humains

b. Moyens techniques

c. Moyens financiers
9. DOSSIER FINANCIER

a. Point mort

b. Besoin en fonds de roulement

c. Comptes de résultats prévisionnels

d. Bilans prévisionnels

e. Tableaux de financement prévisionnels

f. Plans de trésorerie 

g. Synthèse des financements recherchés

10. PROFITS ET PERTES PROJECTES
INSTRUCTIONS:  Expliquer les points clés de vos profits et pertes projetés,  comme l’ augmentation des ventes et profits,  votre marge  brute,et le budget qui va avec.

 Votre texte ici.


Table: Profit  et perte 

	
	Année1 
	Année 2 
	Année 3 

	Ventes
	 0£ 
	 0£
	 0£ 

	Coût direct de ventes 
	 0£ 
	 0£ 
	 0£ 

	 Autres coût de ventes 
	 0£
	 0£ 
	 0£ 

	Total  coût de ventes 
	 0£ 
	 0£ 
	 0£ 

	
	  

	Marge Brute 
	 0£ 
	 0£ 
	 0£ 

	Marge brute % 
	0.00% 
	0.00% 
	0.00% 

	
	

	
	

	Dépenses 
	

	Dépense 1 
	 0£
	 0£ 
	 0£

	Dépense 2 
	 0£ 
	 0£ 
	 0£ 

	Depreciation 
	 0£ 
	 0£ 
	 0£

	Rent 
	 0£
	 0£ 
	 0£ 

	Utilities 
	 0£ 
	 0£ 
	 0£ 

	Insurance 
	 0£ 
	 0£ 
	 0£ 

	 Taxe sur masse salariale 
	  0£
	 0£ 
	 0£ 

	Autre 
	 0£ 
	 0£ 
	 0£ 

	
	

	Total Dépenses Opérations
	 0£
	 0£
	 0£

	
	

	Profit avant  intérêt et taxe 
	 0£ 
	 0£ 
	 0£

	EBITDA 
	 0£
	 0£ 
	 0£ 

	Interest Expense 
	 0£
	 0£ 
	 0£ 

	Taxes imputés
	 0£ 
	 0£ 
	 0£ 

	
	

	Profit Net 
	 0£ 
	 0£
	 0£ 

	Profit Net /Ventes 
	0.00% 
	0.00% 
	0.00% 


  
8. CALENDRIER

a. Constitution de la société

b. Etapes du développement technique

c. Démarrage de la production

d. Mise en place de la force de vente

e. Annonce des produits

f. Lancement effectif de la commercialisation

9. CLES DE LA REUSSITE

a. Points forts du projet

b. Ecueils à éviter

c. Priorités 
10 - ANNEXE
Cette partie ne fait pas partie intégrante de votre business plan, mais, il est important que cette partie existe. Elle regroupe les informations complémentaires qui soutiennent vos déclarations. Elle peut contenir des graphiques, des photos, des tableaux et autres documents statistiques des recherches, des photocopies des lettres de participation par exemple etc.
 En conclusion
Ceci est un model de business plan clairement défini. Mais, dans la pratique, c’est parfois difficile d’identifier les informations à mettre dans le plan, surtout la partie la plus chaude du plan qui est le plan financier de la session analyse du marché. 
Comment faire telle et telle étude, comment utiliser les données recueillies pour   tracer telle chronogramme ou tel tableau de façon optimale…C’est difficile de donner un plan tout fait. Chaque business à un plan bien particulier.C’est pourquoi, je propose dans mon blog, un mini-cours de 7 jours sur comment rédiger un plan business « Tueur » qui conviant le plus septique des banquiers. Pour  avoir plus d’info, il suffit de vous rendre  sur http://blogentreprise.net/ .  
A votre Succès                                   

Amadou Mb 

Le créateur de petite entreprise à succès
 http://blogentreprise.net 
©  CSOEC / Commission des entreprises / Comité de la création d'entreprise / sept.2001. http://blogentreprise.net/ 
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